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מבוסס על הכלי מה מציגים כותרת שקף

POV + HMW .  למה היא משמעותית; מי חווה אותה; תיאור קצר ומוחשי של הבעיה
נתון או משפט של משתמש, אפשר לפתוח בסיפור

מה אנחנו -האתגר 
?רוצים לשנות 1

מעגל הזהב ? מה יהיה אחרת אם נצליח? מהו השינוי החינוכי שאנחנו רוצים לחולל
של המיזםWHYכאן נמצא ה־ ?למה זה חשוב 2

לוח קאנבס ושלד 
(4שלב )המיזם 

המרכיבים 4–3. מהו המיזם במשפט אחד ומה קורה בו בפועל
המרכזיים של הפתרון ?מה הפתרון שלנו 3

+ שלד + קאנבס 
SWOT

מי השותפים המרכזיים ומה  , מה יעבור המשתתף, למי מיועד המיזם
אפשר להציג כתרשים מסע קצר. נדרש כדי להפעיל אותו ?איך זה הולך לעבוד 4

SMART ובסוף משפט מסכם , כיצד מודדים אותן, מרכזיותSMARTמטרות 2–1
..."אם נצליח: "שמחזיר לחזון ?איך נדע שהצלחנו 5

(’וכדDEMO, פלייר)ויזואלי של המיזם -הצגת דימוי גרפי ”!קבלו אותי" 6

איך תראה המצגת המסכמת
?



? מה על סדר היום
חוקרים בעיה : 'חלק א

התכנסות  :09:00-09:30

חלוקה לצוותים לפי תחומי עניין, הסבר פתיחה:09:30-11:30

שאלת פיתוח ומעגל הזהב   , נקודת מבט

ה"פסגסיור במרכז :11:30-12:20

צהרייםהפסקת :12:30-13:15

פתרון ותכנון  -יוצאים לדרך : 'חלק ב

13:15-13:45:SWOT , וקנבסSMART

לגיבוש המיזם  ( במחשבים)טכנופדגוגיתסדנה :13:45-14:45

סיכום היום ומתן הנחיות להמשך הפיתוח:14:45-15:00





הבעיה: 'אחלק 



,  אם היתה לי שעה לפתור בעיה
הדקות 55הייתי מקדיש את 

, הראשונות לחשיבה על הבעיה
הדקות האחרונות  5ואת 

”לחשיבה על הפתרון

אלברט אינשטיין 



?  איך יודעים מה הבעיה
.  הולכים לראיין אנשים ובודקים איתם מה הם צריכים. שואלים

.  יזמים מתחילים ישר בפתרון, בדרך כלל
".  בואו נעשה ככה, יש לי רעיון: "זו נטייה של כולנו להגיד

.על הצורך–חייבים לחשוב על הבעיה , אבל קודם כל



.  נשב איתם ונשאל מה הקשיים שלהם–אם מדובר בתלמידי חטיבת ביניים , למשל
.הרעיון הוא להיכנס לנעליים של מי שאנחנו רוצים לבנות עבורו את הפתרון

:כך זה עובד

.שילדי חטיבת הביניים רוצים להרגיש שייכים, למשל:להבין מה הבעיה. א

".?כיצד נוכל לעזור להם להרגיש שייכים":להפוך את הבעיה לשאלה. ב
ולכן קשה לנו להתעכב בשלב הזה של כניסה לנעליים של , אנשים אוהבים פתרונות

.אבל זהו שלב הכרחי, מי שיש לו בעיה





POV + HMWמשימת -משימה ראשונה 
דקות עבודה בקבוצה40

תארו 
? כיצד המיזם שלכם נראה מבעד לנקודת המבט של קהל היעד1.

.עשו שיחות טלפון לאנשים המתאימים

?מהו הצורך המרכזי של קהל היעד שעליו תתנו מענה. 2

: נסחו את השקופית הראשונה. 3



(2009)” ?להתחיל עם למה“מחבר . סינקמעגל הזהב של סיימון 
.דקות ראשונות של הסרטון5.50





:בואו נתרגל איך זה נשמע

? איזה שינוי מחולל? למה
לתת בטחון וודאות

? באלו דרכי פעולה? איך

מחשב בטלפון נייד

? מה המיזם בפועל? מה

עזרה לאנשים לנווט

? איזה שינוי מחולל? למה

שינוי האופן  , שינוי החברה

שמתייחסים לצרכים של  

,  חברות, הכלה. אחרים

.נתינה

? באילו דרכי פעולה? איך

מפגשים בין ילדים רגילים  

לילדים עם צרכים מיוחדים

? מה המיזם בפועל? מה

תנועת נוער



:במצגתהשניהנסחו את השקופית 



פתרון ותכנון  -יוצאים לדרך : 'חלק ב











:נסחו את השקופית השלישית והרביעית במצגת





מבוסס על הכלי מה מציגים כותרת שקף

POV + HMW .  למה היא משמעותית; מי חווה אותה; תיאור קצר ומוחשי של הבעיה
נתון או משפט של משתמש, אפשר לפתוח בסיפור

מה אנחנו -האתגר 
?רוצים לשנות 1

מעגל הזהב ? מה יהיה אחרת אם נצליח? מהו השינוי החינוכי שאנחנו רוצים לחולל
של המיזםWHYכאן נמצא ה־ ?למה זה חשוב 2

לוח קאנבס ושלד 
(4שלב )המיזם 

המרכיבים 4–3. מהו המיזם במשפט אחד ומה קורה בו בפועל
המרכזיים של הפתרון ?מה הפתרון שלנו 3

+ שלד + קאנבס 
SWOT

מי השותפים המרכזיים ומה  , מה יעבור המשתתף, למי מיועד המיזם
אפשר להציג כתרשים מסע קצר. נדרש כדי להפעיל אותו ?איך זה הולך לעבוד 4

SMART ובסוף משפט מסכם , כיצד מודדים אותן, מרכזיותSMARTמטרות 2–1
..."אם נצליח: "שמחזיר לחזון ?איך נדע שהצלחנו 5

(’וכדDEMO, פלייר)ויזואלי של המיזם -הצגת דימוי גרפי ”!קבלו אותי" 6

איך תראה המצגת המסכמת
?





תודה לכולם  
!ובהצלחה לנו
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